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	条款号
	评审因素
	评审标准

	1
	评审方法
	成交候选人
排序方法
	综合评分相等时，以响应报价低的优先；响应报价也相等的，以技术导分高的优先；如果技术得分也相等，由评审小组全体成员按照少数服从多数的原则，以记名投票方式表决。

	2.1.1
	形式
评审标准
	响应人名称
	与营业执照副本或或其他有效的证明材料一致。

	
	
	报价唯一
	只能有一个有效报价。

	2.1.2
	资格
评审标准
	响应人资格要求
	符合本公告二“响应人资格要求”。

	条款号
	条款内容
	编列内容

	2.2.1
	分值构成
（总分100分）
	商务部分A：5分；
技术部分B：55分；
询比申请报价C：40分。

	2.2.2
	评审基准价
计算方法
	当有效响应人多于5家时（不含5家），评审基准价为各有效响应报价去掉一个最高和一个最低有效响应报价后的算术平均值；
当有效响应人少于5家时（含5家），评审基准价为所有有效响应报价的算术平均值。
注：（1）本项目评审时按照不含税的响应报价参与评分。
（2）参与评审基准价计算的有效响应报价为报价单内的“总项总价（每项不含税单价相加之和）”。

	2.2.3
	响应报价的偏差率δ计算公式
	偏差率（δ）=100%×（有效响应报价-评审基准价）/评审基准价。

	条款号
	评分因素
	标准分
	评分标准（得分m）

	2.2.4（1）
	商务部分评分标准
（5分）
	类似项目业绩
	5分
	响应人每有一项一下类似项目业绩得2.5分，最高得5分。
注：（1）类似项目业绩指：响应人在近三年内（合同签订日期需在2021年9月1日至询比申请截止时间之间）组织实施的市级及以上大型活动或营销活动类项目业绩（含单位介绍、经典案例等）。
（2）业绩证明材料：需提供合同协议书（应体现项目工作内容、合同签订时间，否则须提供加盖业主公章的证明材料扫描件），否则视为无效业绩。

	2.2.4（2）
	技术部分评分标准（55分）
	活动策划执行方案
	40分
	1.方案应详细规划活动时间、主题、形式、现场执行分工、预算、宣传推广、预期效果以及图文展示等内容。
2.活动创意独特，形式新颖，能深度结合地铁的特定节日档期（暑期、国庆、2号线周年庆、春节、牡丹文化节），有效传达企业文化理念、绿色出行及文旅融合等营销概念，形成鲜明的差异化优势。
3.舞美设计视觉冲击力强，与活动主题高度契合，文案创意独特，话题性强，能引发广泛讨论，形成强大的话题性传播效果。
3.方案中宣传推广形式多样，通过多元化宣传推广策略，确保活动信息能够精准触达目标受众，并实现广泛覆盖。
4活动执行方案结构清晰，具有高度的可延展性，为后续活动提供了丰富的优化和再利用空间，展现出良好的长期规划能力。
5.内外部资源整合能力强，活动执行人员安排合理，物料准备充分且分配得当，能高效导入外部优势资源，确保活动顺利进行。
注：至少提供1份策划执行方案（PPT）。
	优30＜M≤40

	
	
	
	
	
	良15＜M≤30

	
	
	
	
	
	一般0≤M≤15

	
	
	紧急响应
	5分
	根据供应商在紧急情况下处理突发问题的能力进行全面综合的评估，包括其对活动相关设施设备、活动所需物料的准备情况，以及针对突发情况所采取的应对措施的有效性和充分性。
	优3＜M≤5

	
	
	
	
	
	良1＜M≤3

	
	
	
	
	
	一般0≤M≤1

	
	
	人员配置
	5分
	根据供应商对本项目的人员配置响应情况等进行综合评估。
	优3＜M≤5

	
	
	
	
	
	良1＜M≤3

	
	
	
	
	
	一般0≤M≤1

	
	
	售后保障及
承诺
	5分
	根据供应商对本项目的售后服务响应情况等进行综合评估。
	优3＜M≤5

	
	
	
	
	
	良1＜M≤3

	
	
	
	
	
	一般0≤M≤1

	2.2.4（3）
	询比申请报价评分标准
（40分）
	询比申请报价
	40分
	1）当-5%≤偏差率δ≤0%时，价格得分为满分40分；
2）当偏差率δ>0%时，按照下述公式打分：
m＝40-1×100×δ，此项最低得分为0分；
3）当偏差率δ<-5%时，按照下述公式打分：
m＝40+0.5×100×（5%+δ），此项最低得分为0分。

	1.各档次方案的标准设定如下：
优：方案科学、合理，考虑周全，针对性强，完全能够满足甲方要求。
良：方案基本科学、合理，考虑比较周全，针对性较强，基本满足甲方要求，但有个别细节需要进一步完善或提高。
一般：方案在科学、合理性方面一般，考虑不够周全，针对性不强，虽然能够基本满足甲方要求，但有很多方面需要进一步完善甚至重新考虑。
2.以上各分项如有缺漏项，相应分项得0分。



